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Valoresdd espectaculodefutbal en d estadio: un esudiodecaso

Valuesof football spectacleat thesadium: acasesudy
Angd AcufiaDe gado, GuillermoAcufiaGomez
Universidad de Granada (Espafia)

Resumen. «La cultura de gradas en € fitbol: & caso dd Granada Club de Ftbol» fue € titulo del trabgjo de investigacion que desarrollamos durante tres
temporadas futbolisticas (2013-2014, 2014-2015 y 2015-2016) pertenecientes a la Liga de Futbol Profesional espafiola; trabajo etnogréfico
finalmente presentado como tesis doctora, en € que ofrecimos una vision global (holistica) sobre las dinamicas de cooperacion y de competencia, de
consenso Y de conflicto, de identidad y de dteridad, producidas en torno a estadio, con las emociones y valores que e activan, y las implicaciones socio-
politicas y econdmicas que traen consigo. En base a dicho estudio, llevado a cabo con una metodologia esencidmente etnogréfica, y con € foco puesto
en e mencionado club, centramos aqui la atencion en algunos de los valores y contravaores més significativos generados en d estadio, las emociones
que s activan en €, y d efecto que todo esto provoca sobre log/as espectadores/as.

Palabras clave. Valores, Estadio, Fitbol, Deporte, Espectéculo.

Abstract. «The culture of stands in footbal: the case of Granada Club de Fitbol» wes the title of a research work that we developed during three football
seasons (2013-2014, 2014-2015 and 2015-2016) from the Professional Spanish Football League; the mentioned research was an ethnographic work
presented as a doctoral thesis, in which we offer a global (holistic) vision of cooperation and competition dynamics, of consensus and conflict, of
identity and otherness that occur within stadiums and involve emotions and values, as well as their socio-political and economic implications. Based on
this study, carried out with an ethnographic methodology with focus on the aforementioned club, we anayze some of the most significant values and

exchange values generated in stadiums, the involved emotions, and their effect on spectators.

Key Word. Vaues, Stadium, Football, Sport, Spectacle.

Introduccién

La adhesion a un club de fltbol es dgo bastante generdizado,
incluso en personas que viven muy lgos de dlos y tan olo tienen
noticiasdesustrayectoriaspor o que cuentanlosmediosdecomunica
cion; encontrar en Tailandiatailandesesquedicen ser dd Red Madrid, o
enNigerianigerianosde Fitbol ClubBarcelona, einclusovestir ensus
respectivospaisescon camisetasdeta esclubes; otaxistasvenezolanos
queparaentablar conversacion preguntan a eventual pasajero espaiol
S esdd Madrid o dd Barcd ona, son Situaciones habitua esque mues-
tran hastaqué punto d fatbol olaimagen queded sedesprende, seha
convertido en un importante vehiculo de adscripciéon identitaria que
vigamésdladelasfronteraslocaes o naciondes. Buenapatedeesa
identidad, de acuerdo con Bromberger (2007), se condruyeentornoa
lasimégenesquecadaclub proyecta, basadaen suhistoria, supamarés,
suedtilodejuego, losvaoresquediceencarnar, lasedtrdllasfutbolisticas
con las que cuenta 0 ha contado, o Smplemente d territorio d que
pertenece.

LosdubesdefUitbol son, enlamayoriadeloscasos, amplificadores
delasidentidades colectivas (Archeti, 1985; Galeano, 1995; Fabregas,
2001; Alabarces, 2002; Antezana, 2003; Feixa, 2003; Sdvador, 2004;
Bromberger, 2007), d extremo que se establecen andogias entre las
formas de jugar y las formas de vida, amenudo relacionados con los
edtilos naciondes: d fUitbol de contencién y contraetague itdiano, €
juegotécticoy efectivoademan, d velozy entirdinessinglés, d técnico
y atidico brasilefio, € de toque espafiol, que sudituye a la antigua
«furiap.

La rgpida popularizacion dd fitbol, piensa Bromberger (2007,
p.124), hadependido en gran medidadelacapacidad deeste deportede
equipo parasmbolizar, atravésde suscompetencias, losantagonismos
y lasidentidadescolectivas, loca es, regionaesy neciondes. En Europa,
tierradondenaced Estado-nacion, y continentefragmentadoend que
los sentimientos naciondes y |as aspiraciones regiona es se expresan
convirulencia, € f(tbol encuentraun campo abonado parasu desarro-
llo, queinducealamovilizaciony lapropaganda

Demaneraastuta, sefid atambién esteautor, € fltbol encarnauna
vision coherente'y contradictoriadel mundo de hoy. Exdtad mérito
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individua y colectivo paralograr éxito enlacompeticion, perotambién
destacad papd quejuegalasuerte, € engafiooloserroresarbitraes, en
losresultadosfindesdondelajugticiano Sempreestadel ladodd mejor.

La produccion de vaores en torno a deporte ha sdo tratadaam-
pliamente por autores clésicos como Cazorla (1979, pp.61-64), que
resdtasobretodo e aspecto educativo, € pape protector delasdud, su
utilidad comomedio decohesiony deidentificacion socid, asf comode
promocion socia y comercid, y su elevado vaor humanistico. Vaor
estelltimode quemuchohabloy escribié Cagigd (1981), d destacar la
utilidad del deporte para satisfacer ciertas necesidades y congtantes
humanas como son: «lanecesidad de compafiia, la.capacidad de com-
prender, lautilidad decompartir, lacapacidady € deseo decomunicar,
la congtitucion de lavida comunitaria» (p.140). Llamando también la
atencion sobrelacuriosaparadojaquesedaentremuchosaficionadoso
practicantes que setoman méas en serio € deporte a que se adscriben,
gue no dgjade ser un juego o unadistraccion, que d propio trabgjo u
oftras actividades cotidianas que redizan por obligacion (p.153). Por
otro lado, para Brohm (1982, pp.282-302) no pasa desapercibido €
importante vaor y papel sociad que desempefian |os campeones o
grandesfiguras deportivas (individua es o en equipo), sefid adoscomo
piedraangular dd sistemadeportivo; como principalespromotoresdel
espectéculo, delaempresadeportivay delapublicidad quellevagpare-
jada; como impulsores delos progresos tecnol 6gicos deportivos, dela
cregtividad y € ingenio; como mode os de comportamiento aimitar y
model o desuperacion por loslogrosobtenidosen based propio esfuer-
zopersond; 0 como generadoresdemitosbasadosen loslogrosconse
guidos.

El fdtbol que sejuegaen losgrandes estadios, como esel caso del
Granadaen nuestrotrabgjo, entradentro delaconcepcion del <<depor-
te espectéculo-profesiond y de ata competicion>>. Deporte que es
cgpaz deofrecer a plblico unatractivo espectaculo, y seprofesondiza
enlamedidaquehace posiblequeese pliblico pague parapoder presen-
ciarlo, generandotodaunaempresaentornoad. El beneficioecondmico
paraunosestaenlabasedd profesondismoy d entretenimiento para
otrosenlabasedd espectéculo. Pero ademés, por € nivel deexigencia
delaLigaenlaqueseinscribe (PrimeraDivision), y losobjetivosalos
que e aspira(ganar los partidos antelos mejoresequipos dd paispara
finAdmenteevitar perder lacategoria, y 5 esposibleconseguir dasificarse
paraagunal.igaeuropes), lacompeticin a canzasu maximo exponen-
te, circungtanciaqueigua mente congtituyeun atractivo parael plblico.

En relacion con laeducacion en vaoresatravés del deporte, y en
especid dd fuithol, diversosinvestigadores(Cruz, Boixadds, Torregrosa
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& Mimbrero, 1996; Cruz, Boixadds, Vaiente& Torregrosa, 2001; Pérez,
2002; Jasso, Almanza, Conchas, Rivero, Paredes & Jménez, 2013;
Veoz, Yagle & Tabernero, 2015; Merino, Sabirdn & Arraiz, 2015;
Viciana, Mayorga, Ruiz & Blanco, 2016; Yaglie, Hearrero, Tabernero &
Veroz, 2017) consideran quelainteracci on entre personasen unentorno
deportivo ayuda d desarrollo mord de los participantes, Sempre y
cuandoend deportesesgan unasreglasy setengaunaactitud previade
fair play y no de ganar atoda costa. Sabemos, no obstante, que €
deporte en sl mismo, ya sea como espectaculo 0 como préctica, no
generad aprendizge de actitudes ni conductas mora mente positivas,
dado que éstas mucho tienen que ver con los contextos donde este
deporte se desarrallay losvaoresy aspiraciones que lleve asociadas.
(Ruiz, Ponce, Sanz & Vademoros, 2015; Monjas, Ponce& Gea, 2015).

«l_a cultura de gradas en d fltbol: € caso dd Granada Club de
Fitbol» fue d titulo del trabgjo de investigacion que desarrollamos
durante tres temporadas futbol isticas (2013-2014, 2014-2015 y 2015
2016) pertenecientesalaLigade Ftbol Profesiona espafiolg; trabgjo
etnogréficofina mente presentado como tesisdoctord, end queofreci-
mosunavision globd (holistica) sobrelasdinémicasdecooperaciony
decompetencia, deconsensoy deconflicto, deidentidady dedteridad,
producidas en torno a estadio, con las emociones y valores que se
activan, y las implicaciones socio-paliticas y econémicas que traen
consigo.

Objeto deestudio

Enbaseadichoestudioy conlaatencion puestaend GranadaClub
de Ftbol, centraremos aqui la atencién en agunos de los vdores y
contraval oresméssignificativosgeneradosen d estadio, lasemociones
gue s activan en é, y d efecto que todo esto provoca sobre log/as
espectadores/as.

M etodologia

Participantes

La poblacién con la que estudiamos estuvo formada por todas
aguellas personasque, independientementede su procedencia(lugar de
necimiento, naciondidad, ...), sexo, edad, clasesocid, estatusprofesio-
nd,y cuaquier otrorasgo desuidentidad, fueran aficionadasa fitbol y
ad dierandemaneraregular como espectadorasa «Nuevo EstadioLos
Céarmenes», estadio del Granada Club de Fitbol.

Procedimientoy técnica deproduccion dedatos

Lametodologiaempleadatuvo carécter etnogréficoy fuepor tanto
bés camente cudlitativa, deacuerdo alastécnicasderegistroempleadas
(observacion sstemética, conversacionesinformales, entrevistas, gru-
po dediscus 6n, noticiasen mediosdecomunicacion, coleccionfotogré:
fica); aunque e procedimiento cuantitativo (a través de la encuesta)
también estuvo presente, enriqueciéndoseasi € proceso deproduccion
dedatos. Demaneraresumidadescribimoslosaspectoscentraesdelas
técnicasempleadas.

La obsarvacion sstemética tuvo lugar en € estadio del Granada
Club deFtbol durantelatemporada 2013-2014, enlaqueasistimosa
todoslosencuentrosdelaL igaProfesiond dePrimeraDivision dispu-
tadosen casa; y posteriormente de maneraesporédicadurantelastem-
poradas 2014-2015y 2015-2016, asistiendo deformairregular adgu-
nosded|os. Durantelatemporada2013-2014 observamoslospartidos
desde una locdlided fija Stuada en la Esquina con la Tribuna Norte
(proporcionada gratuitamente por la entidad), circunstancia que nos
permitié conocer afondo  plblico deesazona; y enlasdostempora:
dassiguientes(2014-2015y 2015-2016) ocupamosde maneraespora:
dicalocdidadesen distintas zonas de estadio, paratener unavisionde
conjuntoméspréximay completadel o queocurreen cadalugar. Duran-
telaad genciaalos partidos tomamos brevemente nota de los hechos
méssignificativos, paraluego, por logenerd d diasiguiente, redactar con
detaledemodo densoy reflexivo todo aquello queresultarare evante,
sempre bgjo d criterio de pertinenciay gustandonos alas categorias
anditicaspreviamenteestablecidas.
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Por otro lado se redlizaron 31 entrevistas semiestructurades auna
muestra Sgnificativa de personas caracterizadas en conjunto por su
diversdad, como ocurre en d estadio. Partiendo de un denominador
comUn, comofuelaassenciaregular d estadio, loscriteriosdesdeccion
fueron: laedad, € sexo, @ edtatus profesiond y socioeconémico, la
locdlidad ocupadaend estadio, ser onosociode dub, 0ser miembrode
unapefiaultrao comdn &ficionado. Deessmodo, conseguimosobtener
los testimonios de 27 hombres (87%) y cuatro mujeres (13%) en co-
rrespondenciaaproximadaal os porcentajes de pliblico segiin sexo; de
entre14y 77 afiosdeedad; localizadosenlosfondos, tribuna, preferen-
cia, pacoolasesquinasde estadio; trabgjadoresy empresarios, vincu-
lados d club de digtintaformay con digtinto entusiasmo; periodistas
deportivos, socioshonorificos, expresdentesdd club, jugedoradd equi-
po femenino, pefiistas y socios con gran diversidad de perfiles, que
observan los partidos desde digtintos puntos de vida. Las entrevistas
comenzaron a golicarse en abril de 2014 y concluyeron en mayo de
2016. Partiendo deun model o generd, enfuncionde perfil delapersona
(periodigta, directivo, jugador, hincha, ...) las preguntas formuladas
centraron la atencién en unos temas més que en otros, abundando en
agquellodeloqued informanteeragran conocedor.

Enfaseavanzadadd trabgjo decampo, end mesdemarzode 2016,
y como una aternativa més para acceder alos discursos del plblico
espectador end estadio, redlizamosun grupo dediscusidnreuniendoa
seispersonasdeentre23y 32 aflosdeedad, cinco hombresy unamujer,
estudiantes en sumayoriay también trabajadores, regulares asisentes
todosellosa estadio ddl Granada. El propésito central deestareunion,
mésalladesaber [aopinién persona dacadamiembro sobrelascuestio-
nes planteadas, fue @ de contragtar idess, actitudesy sentimientos en
torno adeterminadosasuntosdeinterés, queafectan esencidmentealas
vivencias como espectadores/asy dficionados d cub, lasmanerasde
entender € fUitbol y assumirloene mododevida Conlapresenciadeun
investigador, que actué como conductor y moderador, planteando pre-
guntas 0 cuestiones sobre las que opinar y debatir, € encuentro fue
grabado integramente de principio afin, con € consentimiento delos
integrantes, cadamiembro dd grupo habl 6 demaneraespontanes, ofre-
Ci6 su persond punto de vista, discrepante en muchos casos unos de
otros, pero respetuosos entre Si.

Al margen delosinterrogatoriosformaesempleadosen lasentre-
visas y en e grupo de discusion, las conversaciones informaes y
esponténeasquetuvimos con aficionadosal fUtbol y asiduosasisentes
alospartidos, aprovechando ocas ond escoyunturas, fuerontenidasen
cuentacomo un recurso masy registradas en capitulo gparte dentro del
diario de campo, Sempre quetuvieran lugar fuerade estadio (lasque
tenianlugar entorno d estadio, dentro o fueradeé losdiasde partido,
eranregistradasen € diario decampo como partedd trabgo deobser-
vacionsstemética).

Lagrabaciondigitd, ademésdepararegistrar entrevistas, fuetili-
zada en varias ocasiones pararecoger € sonido ambiente en aguellos
momentosdd partido deespecia animaciony euforia, a entonar canti-
cosacoro, cantar himno, ofestgjar dglin gol; o deespecid animadver-
si6n, a emitir gritos, pitos o aucheos contra aguien. Sonidos que
posteriormente eran transcritosy colocados en contexto parasu inter-
pretacion.

El uso de la cdmara fotogréfica y eventudmente la del propio
teléfono movil, ocupd un papel complementario end registro decom-
portamientosdentroy entorno d estadio, a capturar imagenessignifi-
cativas en digtintos momentos del acontecimiento futbolistico (antes,
durantey despuésdd partido). Ademés delas obtenidas persondmen-
te sumamos parad andisislas conseguidas por internet relacionadas
conlosencuentrosjugadosen LosCarmenes.

A findeobtener unamuestrasobred estado deopiniéndel pablico
asstented estadioenrdacion cond flitbol y € cluba que pertenecen,
eaboramos un cuestionario y en diciembre de 2015 lo publicamosen
forosdigitaesdd GranadaClubdeFtbol (GCF) (boardss.me odysoft:
amigosdel granadadub def(itbol y forogef.com), Twitter y en paginas
de amigos de GCF en Facebook. En d plazo de dos semanas fue
contestado por un total de 120 personas, 99 hombres (82,4) y 21
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mujeres(17,6), conunamediadeedad de29.3 afios (aunqued rangoiba
desde los 15 a los 64 afios de edad); todes dlas gustadas d pefil
solicitado (asstentesregularesd estadio dd Granada).

Durantelatemporada2013-2014, demanerasisteméicaseandizd
laprensaescritadel osdiarios«lded»y «Granadahoy», Semprequed
equipo defuitbol jugd en casa, durantetresdiasconsecutivos € anterior
d partido, € dd partidoy € posterior adl. Y durante las temporadas
2014-2015y 2015-2016 dicho andis sfueredlizado demaneraespord:
dica coincidiendo con partidos de especia importancia por lo que se
jugaba: rivalesdirectos que comprometian lapermanenciaen Primera
Divison, o equipos con los que se mantiene una especid rivaidad.
Ademésdelosdiarioscitados, lasnoticias gparecidas en otras fuentes,
atravésdeinternet, y especia mente por medio deredessocidesfueron
tenidas en cuenta, Ssempre que afectara ala poblacion estudiaday a
temaobjetodeinvestigacion.

Demaneracomplementariaal astécnicasetnogréficasconlasque
registramosdatos primarios, sellevd acabo unaampliarevision docu-
mental atravésdebibliotecas, videotecas, paginasweb, basesdedatos,
etc., conlagueconseguimosinformacion deun buen nimerodeinves-
tigacionesrelevantes, lascua esnospermitieron conocer cud esed estar
do delacuestion entorno a temaque nos ocupa.

Andlissy reflexion sobre los valores del espectéculo futbo-
ligtico en un estadio

El f(tbol haconseguido laproyeccién mundia que posee no solo
por s un interesante deporte que produce un bello espectaculo, Sno
debido alaatencién prestadapor losmediosde comunicacion (Alonso
& Avdos, 2013) y losintereseseconémicosquegenera Espor loque,
aunquecentremosméaslaatencion enlosva oreshumanospresentesen
d estadio quecontribuyendeaglinmodo alaredizaciondelaspersonas
dli reunidas, noolvidemosend terrenomaterid € vaor econdmicoque
concentra. Vaor paraunosqueen ciertomodo seconvierteen contravalor
paractros. Con laintencién de gportar tan solo agui un breve apunted
respecto, observemosquelapropiadenominacion delaligayanosda
pistas: Liga BBVA; los patrocinadores ya se hacen visible desde €
principioy enlacabecera; losequiposno sequedan atrés, anuncianen
SUS camisetas a sus respectivos, en € caso del Granada, Covirdn; la
publicided esta presente por todos lados, € tiempo de descanso es
gprovechado para ofrecer dguna performance o demostracion en
campo decarécter publicitarioy comercia; noentramosentodoloque
comercidmente sde hacia fuera proyectado mediante prensa, radio,
televis6n ointernet; obviamentelaorganizacion dd sistemafutbol isti-
cogeneramucho empleodirecto eindirecto; losespectadorespagan sus
entradas. El vaor econdmico de futhol es evidente dentroy fueradd
estadio (Arias, 2009). Como equipo profesiond, & GranadaC.F. cons-
tituye una empresa deportiva que pretende tener éxito en € fitbol y
rentabilidad econdmica, agpectosestrechamentere acionadas. Todoesto
esharto conocido eincuestionable, peroloquesi resultacuestionableo
discutibleesinterrogarse sobre ¢chastaqué punto losinteresesecondmi-
cosoagunosdedlos afectand funcionamientodd equipoy laactitud
delosaficionados? ¢En quémedi dadesempefiatambién un contravaor?

El plblico en € estadio parece haber asumido como normd €
bombardeo publicitario a que seve sometido. Por las conversaciones
mantenidas hay quienes soportan mejor o peor sentirse envueto en
dlo, snembargoloquegeneramayor controversaentrel osaficionados,
ademés de los posibles escandd os financieros que se den en € dlub,
deriva de la doble condicion que posee @ mismo club: deportivay
mercantil. Esmotivo de debatey criticalapoliticadeinversén quese
llevealahoradefichar jugadores, lascantidades que sepagan por dlos,
y muy especid mentee rendimiento deun jugador enfuncidndeloque
hacostado. Aunque se sabe que todostienen lareponsabilidad de dar
d mé&ximo en & campo, resulta especid mente molesto ver apéticos
sobre d terreno a los jugadores con las fichas més devadas. En tad
sentido escuchamosentrel os ficionados comentarios despectivosha
ciad Arabi, por emplo, d tener lafichamésatadd equipo: «Tieneque
juger (bien) por ser € queméscobrax «A ver s aprendeamarcar goles
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envez deponer tantolamano.» (27/04/2014). Eigud menteescriticada
laactitud de aguellos jugadores cdificados de «mercenarios», por no
sentir loscoloreslo suficiente, yendo deun equipo aotro preocupando-
lestan solo quien sead meor pogtor: insultosheciaNoalitoy Orellana
del R.C CdtadeVigo (02/02/2014), ohaciaTofiodel ElcheC.F. (23/03/
2014), que formaron parte dd club en € pasado; 0 aAlex Gévez,
granadino queprefirié aceptar unacfertadd Eibar teniendo otraeconé-
micamenteequivaentede GranadaC.F. (11/09/2016). L oséficionados
dd Granada, en generd, forman parte dd club, podemos decir en su
faceta deportiva, como seguidores de é que son, pero no en su faceta
empresariad, d no ser miembrosaccionigas, espor dlo quelescuestaa
veces entender decisiones deladirectivay, sobre todo, colocando por
delanted criteriodeportivo, lesresultainsdlito comojugadoresprivile-
giadosy bien pagadosno cumplen debidamentecon supapel, norinden
losuficiente, ni sentenloscoloresdd clubcomod queméas. Laprevar
lenciadd negocio end f(ithol y ladesmoativacion delosjugadores son
destacadas por |os entrevistados y encuestados como algunos de los
rasgosquemasmolestany desearian eliminar.

El Granada Club de Fitbol generaunaficion queesbésicamente
locd oterritorid. Losseguidoresde Granadasurgen por logenerd dela
poblacién granadinaque hanacido dentro del territorio (ciudad o pro-
vincia), alaque sesuman adgunosresdentesvenidosdefuera, y delos
granadinos desplazadosfuerade su territorio por distintos motivos. Se
esdd Granadaporqueformapartedelacostumbrefamiliar odeciertos
miembrosdelafamilia generdmented padre, y loshijos(mésquelas
hijas) laheredan degeneraci én en generacion; porqueciertosgruposde
amigoste animan oincitan aserlo; o por libreiniciativase comienzaa
estrechar € vinculo apartir del gusto por  fitbol.

Partiendo detalescircunstancias, mésaladelaadscripciona equi-
po de latierra o de la familia, de acuerdo a los datos obtenidos, los
vaores o virtudes més premiadas, gplaudidas u ovacionadas por €
publico se corresponden con € esfuerzoinvertido por losjugedores, la
capacidad de sacrificio, € desgaste fisico del equipo, lacongtancia, la
tenacided, € equilibrio, la regularided, laintensidad, la serenided, la
concentracion delosjugadores, launién como equipoy lasolidaridad
entrejugadores. El sacrificio (53.4%) y lasolidaridad (35.7%) sobresa
len comolosva oresméspreciados por losencuestadoshacialosjuger
dores de su equipo. El espiritu de lucha queda reflgado de manera
patente en su himno; en tres palabras parece resumir € club su idedl
estampandolas en las camisetas de los jugadores, en las bufandas y
pancartas. «luchar paraganar», y endoscolocandolasjuntod escudoen
mediosinformativos. «Eterna L ucha (hitp:/Avww.granadact .es/noti-
aa).

Enrelacion conlaopiniondelosinformantes, laspreferenciasiban
encaminadas a destacar  grado de eficacia de los jugadores en sus
respectivas posiciones, su performance o capacidad de gecucion, asi
comoresdtar cudidadesrdativasalacdidad técnicay lavisondejuego,
y también laentrega, & sacrificio, lahumildad, € compromiso con e
equipoy laempatiacon laaficion. Actitudescomo vemospor lasqued
publico reconoce y hece valer no solo € nivel egtrictamente fisco y
técnico-téctico delosjugadoressinotambién su persondidad y cudida-
deshumanas. Como escuchamos:

«El sacrificio, d esfuerzo, laprofesondidad, defensadd cluby los

colores que representa (en relacion a Fran Rico, Babin o Diego

Mainz) [...] Sempre han dado |a cara en los momentos dificiles,

creo que ladficion lestiene carifio [...] dlos persondmente han

representado a club muchas veces para una campafia de abonos,
paraaginacto benéfico[...] y han respondido muy bien.» (Fran-

cisco Javier 11).

A vecescuando € piblico reconoced vaor del equipo en su con-
junto se produce la ovacion de todo € estadio, o los embleméticos
cénticosde «Echal ehuevos, Granadaéchal ehuevos» 0 «Peaso decojo-
nes, quetienemi Gran&». AUn con todo esereconocimiento devaores
gue més tiene que ver con la actitud de los jugadores que con los
resultadosobtenidosen e marcador, lociertotambiénesqued dessode
victoriaestdsempreenlamente detodoslosaficionados, € propésito
deconsaguir lostrespuntospor encimadetodo; vaor tangible, objetivo
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deladisputagued Granada(alavistadelosresultados) lecuestamucho
conseguir y que a sus seguidores, por ayudar desde las gradas, de
manera a veces agonica e les escucha corear: «Mete un Gol, vamas
Granadamete un gol». Gal, que lainmensamayoriareconoce que es
bienvenido seacomo sea(seglinlosdatosdeencuestad 92.4% preferia
quesuequipo, € GCF, ganeatodacoda, frented 7.6% quepreferiaver
ganar d que hicieraméas méritos paradllo), mejor S eslegd y como
consecuenciadd buenjuego, peroigua menteaceptado congustos ha
sido por error arbitrd o fruto del azar, sobre todo cuando es decisivo
paraganar y resultamuy necesario hacerlo paraevitar malesmayores.
End partido GranadaC.F-- FC. Barcd onadelatemporada2015/2016
(14/05/2016), con € titulo de Liga en juego entre barcelonistas y
medridistas, dgunagentedd plblico deseabay pediadesdelasgradas
qued &hitro«echaraunamano»d Granadaanulandoagungol d Barca,
0 que pitaraun pendti afavor del Granada C.F.,, aunqueno fuera

S bien € espiritu deportivo delos aficionados con referenciaala
competicion deportivaengenerd compartelaclésicaideade «quegane
e mgor», concibiendo un Sstema movido por la «meritocracia»; en
relacion cond equipo del queesseguidor, perdidaasi laneutralidad, €
pensamiento cambialaideay seencaminaa«queganed mio, d Grana:
da» y «dempre, S es posihle», que la suerte, los errores arbitraes, y
todo aquello que generaiincartidumbre en d flitbal y forma parte dd
factor humano, induso o que pueda tener influencia diving, por S
acaso, sedieconlosmiosy noshagagenar. Al arbitrodd partidojugado
cond AthleticdeBilbao (29/09/2013) od queintervinoconlaU.D Las
Palmas(30/04/2016), lespidenlos&ficionadoslocaesdemodoirdnico
quevudvan, quelesesperanlasemanaqueviene, debido ahaber bene-
ficdadod GranadaC.F. consuarhitrgey decisones. Laenormetrascen-
denciaquecobrad hechodeganar, € deseoy ansadevictoria, entende-
mosqueesé factor que hace entendiblelacontradiccion dequeauna
gran mayoriade aficionadosles pareceprioritario quealacanterasela
ingtruyaenvaorescomoe juegolimpio, € respetod riva oe compa:
fierismo (79.1% del osencuestados), pero Snembargo demanerameasi-
vatambién prefieren ganar atodacosta(92.4% delosencuestados), Sin
qued como sealo méasimportante.

El juego limpio, lahonestidad y ladeportividad delosdeportistes,
losgestosdedevolucion del badna equipo queloeché fueraparaque
seaatendido aglinjugedor lesionado, ointeresarsey atender d rival que
ha sufrido un tirén muscular, son también vaores reconocidos por €
plblico con gplausos, asi como los actos de hermanamientos entre
dubesqueprovocamuestrasdemutuo afectoy buenosdeseosentrelas
aficionesrivales comoend casodel Mdagay € Granadaenlatempo-
rada2013-2014.

Lacalidad técnicade losjugadores, mostrada mediante jugadas o
detallesindividudes; asl comolasjugadasde estrategiadeespecid da
boracién, sonigua mente gplauididas cuando son obradel propio equi-
po, eincluso en ocasiones cuando son obradel adversario. Circunstan-
claqueponedemanifiestoe vaor delabelleza y S sequiere, dd arte,
queparamuchosposeed flitbol, cuandolaexcdenciaolacreatividaden
lacapaci dad degjecucion deunjugador oun conjuntodedlos, escapaz
deemocionar alagentequelo contempla. El 74.2% delosentrevistados
declaraban como moativo principd paraasdtir d estadio: labdllezay
gusto que € espectaculo futbolistico genera. Labuenatrayectoriay €
mérito deportivo de un equipo esfdicitadaaveces, incluso cuando s2
trata del equipo visitante, como ocurri6 con la visita dd Atlético de
Madrid enlatemporada2014/2015, por §emplo, querecibio aplausos
delosaficionadosdd Granadacuando el aboraban jugadasespectacula
res, d igua quelasquelesdirigian asu propio equipo cuando desarro-
llaban un buen juego (23/05/2015).

En contraste, todo aquél comportamiento contrario alosyamen-
cionadosy positivamente valorados, son denostados por los seguido-
res, con sefides de abucheo e insultos alos propios jugadores, sobre
todo cuando se apreciafatade entregao compromiso con € equipo, 0
excendeerrores, y, comono, alosjugadoresdd bandorival, especid-
mentecuando Segpreciajuego SUCIO, Ciertapicarescaparasacar ventga
(como € saquergpido de unafataparapillar ad otro desprevenido, la
pérdidadetiempo sind baénenjuego, lasmulacion defdtas, etc.), 0
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agunaqueatraentradaque provoguelalesiondd decasa ConlaRed
Sociedad, enlatemporada2013/2014, seescuchd unatremendapitada
del plblicodirigidad jugedor visitantequetrascometer unapresumible
fdta, no sancionada por € &rhitro, que dgjé tumbado en & sudo con
gestosdedolor aun jugador del Granada, continud sin detener € balén
paraque€ jugador fueraaendido, y lajugadaterming en gol (22/12/
2013). Como se observa en € estadio del Granada y otros muchos
estadios, @ publico esta especid mente sensibilizado alo que, sin que
figureen d reglamento, «obliga» alosjugadoresquetienend baéna
echarlo fuera, 9 un jugador queda lesionado y tumbado en € sudlo;
criticandose laaccion s no sehace ad, d entender que esunafdtade
consideracion haciad que sufrelaleson y unamanerade jugar con
ventga

Sinembargo, por |as conversaciones mantenidas con losaficiona:
dos, laredizacion defdtas (agarrar a adversario o zancadillearlo para
que no se escgpe con peligro en un contragolpe, por gemplo) como
patedelaedrategiadd juego, etdampliamenteaceptado. L afdtatiene
su correpondiente sancion, esta contempladaen € reglamento y por
dloformaparte delanormalidad de este deporte. Yaseacometidapor
un exceso de impetu, por medir mal ladistancia, por ungestofalido, o
demanerayaseaautomaticao cal culadaparaevitar quedar en desven-
taja lafdtano gusta ala aficion cuando se comete contra e propio
€equipo, y menosaun cuando no hasido apreciadaasi ni sancionadapor
d &hitro, circunstanciaque derivacuanto menosen unasonorapitada;
peros esentendidacomo partedd juegoy no seescanddizan por dlo.
Lo queescanddizaesd efecto que puedatener, susconsecuencias, €
severo perjuicio que puede desencadenar, o también la ausencia de
cadtigo cuando desde las gradas se observa evidente lo queno hasido
vistoigua por losjuecesdesded terreno dejuego. «Si esnecesariahay
quehacerla», escuchamosrepetidasveces; s lasituacionlodemanda, €
reprochedelaaficion ajugadoresdd propio equipo vienedado porque
no la hayan hecho a tiempo para evitar 1o que vino a continuacion.
Judtificarlaporque «lasituacionlo exige», como sesueledecir, lapone
envalor como unrecursomésdeladinamicadd juego paracumplir sus
objetivos. Lafdtaestratégicaen definitiva, no esvistapor losseguido-
res, en epecid cuando lacomete aguien del propio equipo, como una
anomaliadel juego, 0 como un acto dejuego sucio, SNo como un gesto
sancionabley por tanto reprobable desded reglamento deportivo pero
no desdelamord, yaque setratade unaherramientamés, demandada
con frecuenciadesde & banquillo por € entrenador o desde lasgradas
por € publico, alaquetodojugador puederecurrir S 1o estimaoportuno
paracumplir con sufunciéon. En partido cone Red Valadolid (tempo-
rada2013/2014), d jugador dd Granadalturrarecibi6 unatarjetaameari-
lladel &hitrod agarrar descaradamentedelacamisetad jugador riva,
parando as un peligroso contraataque proximo alaporteria; d mismo
tiempo que eraaplaudido y vitoreado por € plblico a grito de: «Que
huevostienes, Iturraque huevostienes, ...» (12/01/2014).

S bienlasfatasdebidamente sancionadassatisfacen d plblico, a
menos en & agpecto legd, aunque no asi en los aspectos précticos del
juego por lasmuiltiples consecuencias que sederivan dedlas, lo que st
crigpalos nerviosy desata e mal humor de |os espectadores son las
injugticias cometidas por errores en las decisones arbitrales cuando
afectan a propio equipo (James, Rees, Griffin, Barter, Taylor, Heath,
& Vuekoviag 2012). Esentonces cuando sdtalachispagqueenciendea
un pablico intransigente, capaz de soltar por la boca todo tipo de
improperios. El error pudierano ser del &hitro principa o del juez de
lineasino degpreciacion por partedd puiblico, peroindependientemen-
tededlo, lociertoesquelasdiscrepanciasdd plblico conlasdecisiones
arbitraesson algo muy habitud en € transcurso de cadapartido, y por
como selo toman los espectadores, por las actitudesy comportamien-
tosquedesencadenan enmasa, pareci eraobvio reconocer quesetratade
agoimportanteque convieneevitar; ago quetampoco generaunaopi-
nién unanime entrelos aficionados Sino que creacontroversiay, sobre
todo, actitudesenfrentadasentrel ashinchadasrivalesque, ademéasdea
losjuecesqueestén sobred terreno, incomodany ofendenlosoidosde
|os espectadores que desean contemplar € espectécul o tranquilosdes-
delagrada. El hecho esevidente, ocurreend estadio deL osCarmenes
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y entodoslosestadios con mayor o menor frecuenciadependiendo ddl
partidoy lascircunstancias, snembargo, loqueresultasorprendentees
quecon e desarrollo tecnol égico queexisteenlaactudidad no seapli-
quen todoslosmedios posibles que précticamente erradicarian laposi-
hilidad deerror, d igua quesehaceen ba oncesto concémarasgueloven
y midentodo. End fUitbol dgo sehaincorporado, a menosd pinganillo
que llevan d oido y con € que se comunican todos los jueces, y la
exigenciade dosjuecesmésenlaslineasdefondo (losjuecesdearea),
que ademés de los de lineaen cadalado del campo, aumentan asi los
puntos de vistacomo asistentes ddl arbitro principa. Contodo dllo, la
garantiadeno cometer erroresno estaasegurada, lamiradaretrospectiva
delos reportgjestelevisivas ponen de manifiesto tales errores, errores
que también se pueden observar en muchos casos en tiempo real por
quienes ven un partido por television (fueras de juego, toques con la
mano, caidas smuladas dd delantero dentro del ares, etc.). Ante ta
Situacion, laopinidn delos &ficionados se encuentra bastante dividida
entrequienesafirman quelaincorporacion del osrecursostecnol dgicos
audiovisuaes, con controladoresqueinformena arbitrodesdefueradd
césped, saria decisiva para evitar los siempre protestados errores
arbitrales, y aceptarian con agrado su uso; y quienes consideran que
prefieren dgiarlo como estd, Sn més gparato tecnolégico quelo asista
porque, peseatodo, € error humano (el delosérhitros en estos casos)
debe estar presente en este deporte como parte del mismo, como parte
de unaactividad competitivareslizadapor sereshumanos que seequi-
vocan. Desdeestasegundadptica, en ciertomodo seindicaqued desso
dehacer justiciasobred campo no entraen contradiccion cone hecho
de convivir con los errores de los jueces, € deseo de ser judtosy la
imperfeccion paralograrloformapartedelomismo, del fitbol y del ser
humano, ta vez eso quieren decir quienes sefidan que «los errores
arbitrdesforman parte delaesenciadel fuitbol», que «d fuitbol esasi»,
oque«d fltbol esd flithol». Aparentemente todos convienen en &fir-
mar que hay que hacer lo posible por evitar o mitigar erroresarbitrales
y con dlo la controverda, tan presente en este deporte, pero, aunque
resuUlteinconfesable, ¢no seratambién quelamedidatecnol gicaatenta
conlaposihilidady probabilidad qued &hitrotienedeerrary conelo
qued publicotienede polemizar, otraesenciamésde estedeporte?En
partido con € Red BetisBalompié, € equipo locad marcaun gol enél
tercer minuto y tiene ocasiones muy claras durante toda la primera
parte, pero en un corner en contraun jugador tocatorpemented balén
conlamanod rematar decabezay € arbitro pitapendti. Gol ddl Betis.
Un s=fior sentado junto anosotros comenta«asi esd futbal, igua que
lavida, S noaciertascuando puedessiemprellegaralamaasuertepara
recordartelo» (24/10/2015). A parente contradiccion que no lo estanta
cuando gpreciamosquejunto a deseo deofrecer un espectaculomarca
dopor € juegolimpio, € espectécul o futbolistico funcionacomo vavu-
lahidraulicaque liberalasobrepreson contenidaen los asstentes, los
mal os humores que muchos acarrean d estadio por motivos genosd
deporte; funcionliberadoraque perderiacapacidad s sedliminalacon-
troversiageneradapor € error, y errores(realesoimaginados) end que
losaficionadosjustifican suderecho agritar.

Otro importante valor que se desprende delaasstenciad estadio
essu contribuci6n paramantener omeorar € bienestar bio-psico-socia
delaspersonas. El feedback entrelaprécticay € espectaculo deportivo
esun fendmeno que se daen ambos sentidos, como reconociaCagigal
(1981), y eslogico pensar que buena parte ddl plblico que asiste d
estadiodeL osCamenessientetambiénunaindinacionajugar a fatbol,
enespecid lagentejoven. Delosdatosobtenidosdel osinformantes, e
72.4% dedlosredlizaban actividad fisicacomo partedesurutinadiaria,
siendofuthol ladegidaen primer lugar por € 48.3% delospracticantes,
seguidadeactividadescardiovascularescomolacarrerao caminar por €
34.5%. Pero més aladel efecto retrodimentador que laasistenciaa
estadio defutbol puedetener end incremento deactividad deportivay
éstaasuvez enlamgoradelasaudfisica lacorrespondenciasedade
maneraalin mésclaracuando observamos|os aspectos psico-sociaes,
también relacionadosconlasdud (Cantarero, 2013).

El estadio esun lugar socid y sociable, dondelagentedli reunida

dispone de un espacio no solo para contemplar un espectaculo sino
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también paradiaogar conlosvecinos, asi como motivos de conversa:
cion parahacerlo, alin S no se conocen entre s, yaque todostienena
menosago encomin queresponded por quéestandli. Losgruposde
amigos o familiares refuerzan los vinculos a disponer de unaaficion
compartidaquelespermiteestar juntos, deir juntosaun sitiodemanera
regular para disfrutar y/o sufrir de la experiencia, para emocionarse,
animary gritar, S cabe, juntos. Parad 93.6% delosinformantes(29de
31) lacosumbredeir d estadio hatenido en consecuenciad refuerzode
lasvigasamistadesy/olaampliacion del circulosocia conlaindusion
denuevosmiembros, como seagpreciaen sustestimonios: «Si, conoces
agenteentodoslospartidos. Conformeaumental atemporadacadavez
hablasméascondlos, aumentalaconfianza] . .. ]» (Juan Pablo). «Si, dli
van compafierosmiosdetrabgjo, amistades por supuesto, yanoscono-
cemos todos |os abonados de nuestro sector, nos encontramos muy
comodos dli entre nosotros y por eso renovamos € abono para €
mismo sitio afio tras aflo.» (Ramon). «[...] lamayoriade mis nuevos
amigos, eincluso mismgoresamigosmeatreveriaadecir quelosconoct
viendo un partido del Granada.» (Jo2111).

Perod estadio estambién unlugar dondepoder ir solo o encompa-
filay pasar desapercibido entre tanta gente, lo que permite comporta:
mientosgueenlavidacotidianano estarian bienvistospor quienesnos
rodean, incluso podrian ser motivo desancions deinsultossetrata, sin
embargoali son expresadoscon normalidad anparadosend anonimar
to. Es, como sabemos, unadelas caracteridicasdelamasa. El estadio
permite numerosas formas de agrupamiento pero en conjunto es la
masaquien las contiene. Como tdl, laque se generaen torno d fuitbol
re(inel ascaracteristicasbési cascitadaspor losautoresclasicos(LeBon,
1895; Freud, 1973[1921]; Munné, 1979), diferenciandose dectraspor
e motivoquelaconvoca

Dejandod margen € debate acercadelamayor o menor autentici-
dad conquelagente seexpresaend interior deunamasa, o del mayor
0 menor enmascaramiento quelamasaproporciona, en concreto alos
aficionadosqueasi senaun estadio deftbol; end que, ademésdetener
en cuentalosrasgos que definen a fendmeno en cuestion seriapreciso
tener en cuentalapersondidad decadasujeto, lo cua generaun panora-
mamuy diverso y complgo; lo mésinteresante para e caso que nos
ocupa son las consecuencias que produce participar de ta fendémeno,
las sensaciones que se producen en suinterior. No dgjade ser sorpren-
dentequetan solo d 3% delosencuestadosreconocieraquelasexpre-
sones de protestas en las gradas Srviera como desahogo persond y
liberacién de tensiones; se reconocian los motivos explicitos: mostrar
desacuerdo (€l 54.5%), 0 condicionar decisonesarbitrales(27%); pero
no losimplicitos, losno manifiestos pero no por ello menosredes. La
protesta posee obviamente unaintencionalidad, unaorientacion hacia
fuera de uno mismo con € propdsito de hacerse escuchar einfluir en
otros, pero también, aunque no se sea muy consciente de dlo, una
orientacion heciad interior de uno mismo sacando fueradesi aquello
queincomodallevar dentro. En € insulto aun arbitro, aunjugedor, a
entrenador o d equipo en su conjunto, reducido aunao dos paabras:
«... (nombre) cabrony, «puta.... (nombre)», «... (nombre) maricon»,
ademésdeverbdizar laanimadversién haciad guien por loqueacontece
enunhechopuntuad ounasumadesd|os, sebarreparafueraen muchos
casns, snsaberlo, gran cantidad detraumaseinsatisfaccionesdediversa
indole (personaes, laboraes, familiares, etc.), cuyadescargadel conte-
nedor produceunciertodivio, aunquesoloseaend agui'y ahora Ni que
decir tiene que la sensacion gratificante no tiene necesariamente que
gooyarseen laofensa, yaque d smple hecho de gritar o gesticular de
maneradesinhibidaanimando alossuyosconsiguetambién eseefecto.
En partido conlaU.D. Almeria (temporada 2013/2014), se comete un
claropendti asufavor y antesde lanzamiento, un hombrecon asento
detrésde porteria, sebgjal ospantalonesy enssfiad culod lanzador, €
cud nosedigtraey consigued gol. El seguidor del GranedaC.F. nologro
contrariar d lanzador paraquefalara, como erasu propésito, perohizo
loquelevinoenganaenesemomentosind menor complgoy verglien-
zadguna(11/05/2014).

Por |0 demés, lasensaci n de sentirse arropado o acompafiado por
losseguidoresdel mismo equipo, unidosenloscanticos, end ondear o
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levantadadebufandas, o end vestir conlosmismoscolores, proporcio-
nasensacion debienestar socid y psicol 6gico. Perolo quemeior Senta,
lo que transforma las caras de preocupacion, cuando no de temor,
triteza, 0 ira, es € sempre esperado grito que a unisono se entona
cuando € propio equipo marca jGOOL! 0 jGOOOOOOL! Es la
paabratdisman, laque catdizay activaemociones, laque provocad
principal efecto catértico en d plblico. Aunque, claro estd, enlaparte
del piblico quelo puedegritar. En el caso del Granada, su aficion vive
congranentusiasmolosgolesquemarcae equipo, lasvictoriasquese
obtienen en casa, incluso |os empates, sobre todo cuando son con los
principales equipos de dite de la Liga (Red Madrid o Barcelona), €
estadiovibray resultaabrumador escuchar esegrito tanto dentro como
en las proximidades del estadio; pero por su situacion deportivaen la
clasificacion, dichaficion etabagtanteacosumbradaaescucharlodela
aficionriva ensupropioestadio, y aperder partidos, aunque, conscien-
tesdesunivel deaspiracion, lasderrotasnolahundenenlatrisezaola
desesperacion. A este respecto resultamuy significativo que la «espe-
ranzax sealacategoriamasrepetidacon diferenciapor losentrevistados
y encuestados d preguntarles por |as sensaciones més habituaes teni-
dasal fina delospartidos. Esperanzaparasuperar obstaculos, parague
€ equipomarguegolesy nolosencge.

Conclusiones

Losvaoresderivadosdelaprécticadeportiva, estavez atravésdel
futbol, d tratarsede unaactividad profesiona confuertesimplicaciones
economicas, politicasy mediéticas, sedesvirtlian en ciertamedidapor
lapicarescaeinteresescreadosqueentornoadlasegenera El flitbol es
un deporte de masas, practicado y contemplado por una sociedad de
masas y de consumo, Y nada que sea espectacular escapa hoy diad
consumo de las masas. Por dlo, Igos de ofrecer unaidea purista, ro-
méntica o inocente sobre éste que es para sus aficionados un bello
deporte, hay que reconocer que & mercado se hagpoderado de d: los
clubesson compradospor empresarios, lascadenastelevisvassehacen
conlosderechosderetransmision, y lascasascomercid escompranios
derechos deimagen delosjugadores; todo dlo con fines mercantiles,
obviamente. Un gran negocio mundia giraen torno d fitbol y alos
futboligtas, conlasimplicacionesqued lotiene, pero peseatodo, Situa-
dos en € plano profesiond, que supone un dto nivel de exigencia,
transmiteimportantesva oresque son clavesparalograr € perseguido
éxito: laperseveranciaenlaaccion, lacapacidad desacrificio, lasolidari-
dad entre compafieros, la discipling, la humildad, etc., que @ piblico
reconocecomo necesariosy demandaal osjugadores. Espor dloquelas
cualidades més va oradas por los seguidores, ademés delaexcdencia
técnicay técticay laforta ezafisca, son actitudescomo lasmenciona
das.

Asi lascosas, considerandolosdiscursosemitidospor € club o por
laspefias, unva or sohresdepor encimadetodos. € valor delalucha, de
laentregaalacausa(ganar) Sntregua. Variasson lasconggnasorienta:
das en ese sentido que aparecen en las pancartas, camisetas, bufandas,
himno, web. Luchaguemuchotienequever conlahistoriadd club, que
aspir6 durante muchos afios asubir de categoriay Stuarse en aquella
gueestuvieraen sintoniaconlaciudad alaquerepresentaba: unaciudad
dePrimeramereciaun equipoen Primera. Mucholuchdd GranadaC.F.
durante més de tres décadas consecutivas entre Segunda y Tercera
Divisénparasdir deloquemuchosllamaban«d infierno». Y consegui-
do€ objetivo, muchollevaluchando durantelasitimascincotempora
das para no bgar de Primera. La lucha del equipo impregna a sus
seguidores, quelahacen suyapara proyectarlahaciad equipo en una
suertederetrodimentacion.

Todoestonosllevariaahablar dela«culturadd aguante» generada
enlasgradas por los &ficionados, no en @ sentido quele daAlabarces
(2004) ligandolaalaviolencia, d desafio entrebandasparaver quiénda
mésduroy quiénesd queheaceretirar a otrodd stio, o paraver quién
esmésfanfarron, ta vez; snoend sentido deaguantar aencgiar unma
resultado, degplicar laley deMurphy, Sinllegar acaer enlaresignacion.
Mientrasquee equipo debeaprender deloserrorescometidosy modi-
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ficar sistemas de juego, los seguidores han de renovar d &nimo y la
ilusén. Aguante a que unos equipos, por su historid deportivo, s2
hallan més familiarizados que otros y han hecho que sus aficiones se
distingan con frases como: «jvivaer Beti man que pierdal» «ser més
duroqued Alcoyano», 0 ser del equipo dela«eternalucha, dd Grana:
da. Laculturadd aguante seconvierte asl entodaunaescudladevida,
quedesvelainteresantes|ineasdeinvestigacion.
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