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Resumen. El objetivo de este articulo se centra en el estudio de aporte econémico de las diversas competiciones deportivas de una
comunidad auténoma espafola. Para el estudio se seleccionaron de forma aleatoria 6.981 asistentes en eventos deportivos. Los resul-
tados exponen diversas tendencias que, basadas en evidencias, pueden resultar de utilidad para los responsables de gobierno encarga-
dos del desarrollo de politicas de promocion del turismo deportivo. El impacto total de las actividades deportivas sobre el producto
interior bruto (PIB) en la economia de Castilla y Leon, a precios basicos, puede estimarse en 1.655.438.627 € y el mayor efecto de
las actividades deportivas es el asociado a las ligas con un impacto total de 930.236.097 €. Mas del 82% de los asistentes no residian
en la ciudad del evento y su estancia media estuvo comprendida entre los 1,38 dias de los campeonatos y los 4,56 de los torneos.
Ademas, el mayor gasto medio por participante en alojamiento y comida y bebida se encontro6 en las ligas con una distribucion entre
el 27% (en alojamiento) y el 51,9% (en comida y bebida).
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Abstract. The main scope of this paper examines the economic weight of the different competitive sporting practices of a regional
economy of Spain. 6,981 participating people in sporting events were randomly selected. The results present some trends that could
be of real use for governments to develop evidence-based policies related to sport tourism promotion. The economic impact of
sports activities on the gross domestic product at basic prices may be estimated as €1,655,438,627 on the economy of Castile and
Leon and the greatest effect from sporting activities is that associated with leagues and their total impact is €930,236,097. More than
82% of participating people did not be resident in the city country and the average stay of the participants ranged from 1.38 days for
the championships and 4.56 days for the tournaments. Furthermore, average expenses per participant in accommodation and food
and drink are those with the highest values acquired during the leagues, with a range between 27% (in accommodation) and 51,9%

(in food and drink).
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Introduccion

En las altimas décadas, el desarrollo de la practica de-
portiva competitiva, también llamados eventos deportivos,

ha convertido al deporte en un sector econoémico potencial.

Asi, los asistentes y el resto de personas de su entorno
generan gastos en la zona del evento, pudiendo crear opor-
tunidades para que las ciudades o regiones desarrollen su
sector turistico, promoviendo el desarrollo socioeconomi-
co y la creacion empleo (Fernandez, 2014).

En la década de los 80, Marsh (1984) afirmaba que la
combinacion de pequefios eventos durante un periodo
anual podia afectar significativamente a una economia y
consideraba las empresas de la ciudad, los politicos y los
planificadores turisticos deberian dar un mayor reconoci-
miento a los pequenios eventos deportivos. Por otra parte,
Ruiz, Mufoz & Mesa (2010) han sefialado que eventos
deportivos, tales como competiciones, campeonatos,
torneos o ligas deportivas, tienen la capacidad de atraer
demanda turistica a una ciudad, ya sea por la participacion
directa ellos, por su organizacion o por la presencia de
espectadores. En este sentido, el interés reciente en el
entorno de los estudios del impacto econémico que repre-
sentan los eventos deportivos ha sido tal que la literatura
los ha identificado con caracteristicas turisticas deportivas
dentro de la industria del turismo y se ha definido todo un
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campo de estudios relacionados con esta actividad econo-
mica (Getz & Page, 2016).

Las instituciones ptblicas han tomado conciencia de es-
te fenomeno, y mas alla del innegable interés meramente
deportivo que puedan tener, buscan analizar su importan-
cia para el apoyo y promocion de los lugares donde se
celebran. En este sentido, son esenciales estudios que
permitan captar la dimension de los eventos deportivos
realizados sus flujos econémicos en las areas locales o re-
gionales en las que se centran los eventos de pequefio y
mediano tamafio (Salgado, Sanchez, Pérez & Barajas,
2018).

Conocer el papel de los eventos deportivos en la eco-
nomia regional de Castilla y Leon es relevante para los
responsables politicos de cara a establecer futuros planes
estrategicos (Leon, 2014). En este sentido, debido a que el
estudio mas cercano realizado en esta region es de hace
veinte aflos (Pedrosa, 2001), se pretende estudiar el im-
pacto economico de los eventos deportivos en la economia
regional de Castilla y Leon y, ademas proporcionar infor-
macion fiable y puntual sobre el peso economico de las
diferentes practicas deportivas competitivas de esta comu-
nidad autonoma.

Material y método

El analisis se centra en el impacto econémico generado
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por los eventos deportivos realizados en la comunidad
autonoma de Castilla y Leén (Espafia). Diferenciando,
segun su duracion, cada evento en cuatro categorias: com-
peticiones (de un dia), torneos (de mas de un dia consecu-
tivo), campeonatos (varios dias no consecutivos) y ligas
(competicion entre equipos a lo largo de una temporada).
Para ello, el estudio se dividi6 en dos partes: primero se
realizo la identificacion del universo de eventos deportivos
y segundo se recogio la informacion relativa a los gastos
relacionados con los eventos analizados.

Para la recogida de informacion de la primera parte, se
contact6 con las 52 federaciones deportivas registradas en
la comunidad, cuantificando todos los eventos realizados
en el afo 2017, procediendo a su cuantificacion y clasifica-
cion en funcion de sus respectivas modalidades deportivas.

En la segunda parte del estudio, para la recogida de in-
formacion de los gastos, se utilizd un muestreo de dos
etapas, en el que las unidades de la primera etapa fueron
las tipologias deportivas, que se mezclaron en funcion de
las actividades deportivas. Asi, el disefio simple considero
las tipologias de eventos deportivos antes mencionadas
(competiciones, torneos, campeonatos y ligas). Se consi-
der0 la estratificacion segtin el tipo de actividad deportiva,
a partir del listado creado en la primera etapa. La informa-
cion necesaria para desarrollar el estudio se obtuvo reali-
zando entrevistas con los organizadores y encuestando a
los asistentes, ya sea como asistentes o como espectadores.
A la organizacion se le solicit6 informacion sobre los gastos
e ingresos correspondientes a la celebracion del evento.

Para la recogida de la informacion de los asistentes,
realizada en el afio 2018, se elabor6 un disefio muestral
probabilistico de los eventos deportivos Castilla y Leon
con un nivel maximo de error del 5% (a = 0,05). En total,
fueron encuestadas 6.981 personas en 38 eventos diferen-
tes. Desagregandose en 3.215 personas (46,1%) relativas a
11 campeonatos (28,9%), 2.170 personas (31,1%) relati-
vas a 13 competiciones (34,2%), 607 personas (8,7%)
relativas a 8 ligas (21,1%) y 989 personas (14,2%) relati-
vas a 6 torneos (15,8%).

De acuerdo con Salgado et al. (2018), el texto de la
encuesta para los asistentes se estructur6 en cuatro partes
diferentes con un total de 26 preguntas. La primera parte
del cuestionario pretendia identificar si el asistente era
residente en la ciudad de celebracion del evento al que
asistia. La definicion del impacto econoémico indica que
estos son el tmico tipo de asistentes que aporta dinero
efectivo a la zona (Preuss, Kénecke & Schiitte, 2010).

La segunda parte de la encuesta planteaba preguntas re-
lacionadas con la estancia del encuestado en el territorio
donde se celebra el evento, incluyendo también el aspecto
economico, relativo a la cantidad de dinero que los asisten-
tes pensaban gastar en el territorio. Se proponian tres tipos
de preguntas diferentes para obtener esta informacion, en
un intento de tratar los datos con el mayor rigor posible.
La primera pregunta analizaba el gasto por conceptos. Si
no podia (o no queria) distribuir el gasto, el encuestado
podia indicar un importe total de gasto. En caso de no
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responder, se proporcionaba al encuestado un rango de
intervalos entre los que se podia situar este gasto.

La tercera parte se centraba en aspectos turistico de los
encuestados. Incluia preguntas relacionadas con las activi-
dades que habia realizado, si volverian en afios posteriores,
su valoracion de la imagen territorial o su satisfaccion con
la organizacion. Y la Gltima parte de la encuesta se centra-
ba en los aspectos sociodemograficos de las personas en-
cuestadas tales como la edad, el sexo, la profesion, nivel
de estudios, nivel de renta individual y nlimero de acom-
panantes.

La estrategia metodologica propuesta en esta investiga-
cion se baso en la utilizacion de los modelos de equilibrio
general lineal. Especificamente, los modelos basados en
Matrices de Contabilidad Social (MCS), ya que los mismos
permiten realizar un analisis estructural de las actividades
deportivas dentro del sector turistico en Castilla y Leon
mediante la metodologia del Analisis Estructural (Pedauga,
Pardo-Fanjul, Redondo & Izquierdo, 2020).

La representacion de los canales del impacto economi-
co de los eventos deportivos dentro del marco del modelo
de multiplicadores basados en la MCS puede ser represen-
tado segin el esquema de Oferta y Demanda del mercado
deportivo propuesto por Getz y Page (2016) y ampliado a
través de cuentas satélites para la medicion econémica de
la actividad deportiva de Ruiz et al. (2010).

Resultados

En la Tabla 1, se presentan los resultados de la primera
parte del estudio, relativos al universo de eventos deporti-
vos celebrados Castilla y Leon en el afo 2017. No obstante,
conviene aclarar que las 139 ligas tienen asociados 33.426
partidos. Por tanto, el nimero total de eventos del depor-

te federado es de 34.966.

Tabla 1.

Tipos de eventos deportivos realizados en la comunidad

Tipo de Evento Ntmero Porcentaje
Campconato 749 45
Competicion 537 32

Torneo 254 15
Liga 139 8
Total 1.679

Observados

ventos

Frecuencia Acumulada de I

ep:

Figura 1. Distribucion de los eventos deportivos recogidos en la muestra
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Hay que destacar, que en este estudio se consigui6 que
los 38 eventos incluidos en la muestra se distribuyeran de
forma que se recogiera informacion tanto de los eventos
de mayor relevancia como de los eventos menores. Como
se puede ver en la Figura 1, con solo 18 eventos se consi-
guio recoger informacion de mas del 70% de los eventos
deportivos mas relevantes de Castilla y Leon.

Segtin la informacion recogida, el 82,54% de las per-
sonas asistentes en los eventos deportivos no eran residen-
tes en el la localidad anfitriona y, como se puede observar
en la Figura 2, la estancia media de los asistentes fue de:
1,38 dias para los campeonatos; 1,55 dias para las compe-
ticiones; 1,65 dias para las ligas y 4,56 dias para los torneos.
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Figura 2. Estancia media de los asistentes por tipo de evento

De la informacion obtenida, cabe destacar que el por-
centaje de encuestados que indicaron que no hicieron nada
mas alla del evento deportivo en si fue del 8,01%. La
informacién proporcionada sobre las actividades fuera del
evento deportivo expresadas por el turista deportivo en la
encuesta revelo que so6lo el 11,33% participo en las activi-
dades programadas ofrecidas por los organizadores del
evento.

En cuanto al nimero de asistentes (ver Figura 3), en
los eventos estudiados, podemos afirmar que la media de
asistentes a los campeonatos fue de 1.994 personas, desta-
cando un evento excepcional de la federacion de Padel (el
World Padel Tour), que congrego a 19.550 personas.
Asimismo, se observa que la media de asistentes a compe-
ticiones y torneos fue de 2.796 y 2.132 personas, respecti-
vamente.

Con respecto a la informacion sobre las 1.638 personas,
de media, que asistieron a las ligas, hay que tener en cuen-
ta que, segun la informacion recogida en la primera parte
del estudio, aunque se trata de 139 ligas, es importante
sefalar que representan un total de 33.426 partidos que,
en este estudio, se ha reducido a 19.894 partidos, al ex-
cluir las categorias menores de 14 afos. Aun asi, debemos
pensar que la cantidad de asistentes es muy grande, aunque
es claro que no hay mucha homogeneidad entre las disci-

plinas de las ligas.
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Figura 3. Asistentes por tipologia de evento deportivo
Tabla 2.
Gastos medios (euros/dia) por participante segin evento y tipologla de
federacion.
Otros
Comercio  Transporte  Alojamiento ,:l:::l? :;: ;\egi:;i:: servicios r(r::;t:;
‘ turisticos
4,7 5,0 66,4 47,6 3,5 10,6 137,9
Campeonato ;o 360, 48,2%  345%  25%  7,7% 100%
Baloncesto 1,1 5,3 7,3 19,0 0,8 2,4 35,9
Ciclismo 5,5 12,6 107,9 81,2 4,0 12,4 2235
Esgrima 1,9 5,7 64,9 44.9 1,4 4,3 123,1
Hipica 13,9 4.4 208,9 120,5 10,2 31,4 389,2
Orientacién 3,2 12,6 45,2 52,5 2,4 7,3 1232
Pddel 3,0 2,3 18,5 27,9 2,2 6,9 60,8
Pelota 2,0 45 343 30,2 1,4 4,4 76,8
Halterofilia 2,0 1,9 0,0 29,7 1,5 4,5 39,5
Gimnasia 6,5 0,4 74,3 38,6 4,8 14,6  139,1
Voleibol 2,6 2,8 51,9 28,8 1,9 5,9 94,0
- 3,1 3,7 47,1 35,5 2,3 7,0 98,6
Competicion v _ _
3,1% 3,7% 47,8%  36,0% 2,3% 7,1% 100%
Atletismo 3,1 0,6 65,4 29,5 2,3 7,0 108,0
Automovilismo 0,5 1,0 0,0 35,6 0,4 1,1 38,6
Ciclismo 4.4 13,2 41,9 49,5 3,2 9,8 122,0
Fatbol 3,9 4.7 37,0 42,3 2,8 8,7 99,5
Montana 4.4 11,3 40,7 52,3 3,3 10,0 122,0
Rugby 0,0 1,1 0,0 39,1 0,0 0,0 40,3
Sin Federacién 3,6 9,3 26,8 43,2 2,7 8,2 93,8
Triatlén 3,0 10,3 22,7 27,9 2,2 6,8 73,0
Liga 1,1 0,4 6,4 12,3 0,8 2,6 23,8
4,8% 1,9% 27,0% 51,9%  3,6% 10,9% 100%
Baloncesto 0,3 1,4 1,5 4,5 0,2 0,7 8,6
Balonmano 0,4 0,3 1,6 4,2 0,3 0,9 7,6
Fatbol 1,5 0,5 8,4 15,9 1,1 3,4 30,7
Rugby 0,1 0,0 0,6 1,5 0,1 0,2 2,6
4.4 6,2 87,7 90,2 3,2 9,9 201,5
Torneo
2,2% 3,1% 43,5%  44,8% 1,6%  4,9% 100%
Ajedrez 7,1 12,2 82,4 78,0 5,3 16,1 201,0
Balonmano 3,2 1,9 76,3 111,9 2,3 7,1 202,7
Golf 3,8 22,4 2435 97,1 2,8 8,5 378,1
Patinaje 8,8 7,9 150,4 144,6 6,5 19,9 338,1
Tenis 49 9,8 78,9 68,3 3,6 11,1 176,6
Universitario 1,6 0,3 0,0 247 1,2 3,5 31,3

El texto escrito en cursiva muestra la estimacion del gasto medio en servicios
turisticos por tipo de producto segiin Pedauga et al. (2020)

En la Tabla 2 se muestran los gastos declarados por los
asistentes a los eventos, donde podemos ver la distribucion
del gasto medio. Destacan, en términos de porcentuales,
los gastos de alojamiento y comida y bebida cuyos valores
se mueven en el rango del 27% (en alojamiento durante las
ligas) al 51,9% (en comida y bebida en las ligas). Esta
estructura de gastos medios por participante es el resulta-
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do del ajuste del total de los 38 eventos de la muestra, a
traves de la calibracion de la estructura de gastos turisticos
recogida en el SAMCL (Pedauga et al. 2020) de acuerdo
con los productos caracteristicos del turismo deportivo.
Considerando el universo de eventos deportivos de Casti-
lla y Leon (Tabla 1), y sin distinguir entre categorias de

eventos, el gasto medio por asistente serfa de 123,24 euros.

A modo de resumen, la Tabla 3 ofrece una vision gene-

Tabla 3.

Impacto econémico por tipo de evento deportivo en Castilla y Leon

ral del impacto economico por tipo de evento deportivo,
ajustado al impacto total de las actividades deportivas
sobre el producto interior bruto (PIB) a precios basicos
puede medirse en torno al 3,10% (1.655.438.627 ecuros)
en el conjunto de la economia de Castilla y Leon (Pedauga,
et al., 2020). El mayor efecto de las actividades deportivas
es el asociado a las ligas y su impacto total es del 1,71%
(930.236.097 euros).

Gasto por participan-

Tipo de Evento % PIB* Impacto Econémico Namero de Eventos  Nimero de Asistentes  Estancia media (dfas) e
Campeonato 0,44 236.554.072€ 749 1.994 1,38 158,39¢€
Competicion 0,28 151.331.958€ 537 2.796 1,55 100,79€

Liga 1,71 930.236.097€ 19.894 1.638 1,65 28,55€
Torneo 0,67 366,500.244€ 254 2.132 4,56 676,79€
Total eventos 3,10 1.655.438.627€

* Producto interior bruto de Castilla y Leon en 2018 (54.351.208.860 €). Fuente INE (2018)

Discusion

Los resultados del estudio presentan una serie de ten-
dencias que pueden ser de utilidad para los responsables de
desarrollar politicas basadas en pruebas relacionadas con la
promocion del turismo deportivo (Thomson, Toohey &
Darcy, 2021). Este estudio es coherente con la idea de
Daniels y Norman (2003) de que la celebracion de eventos
deportivos es una forma de atraer visitantes a un lugar que
de otro modo no visitarfan. En los treinta y ocho eventos
analizados para este estudio, solo se incluyeron encuesta-
dos que indicaron que visitaban la ciudad anfitriona con el
proposito principal de asistir al evento deportivo. Nues-
tros resultados revelan que mas del 90% de los asistentes
dedican tiempo a actividades fuera del evento deportivo,
pero solo el 11% lo hace en actividades programadas por la
organizacion. En este sentido, estos resultados apoyarian la
idea de que los organizadores de eventos deportivos po-
drian canalizar y optimizar un mayor gasto de los turistas
deportivos en actividades ajenas al deporte incluso (Da-
niels & Norman, 2003; Nogawa, Yamaguchi & Hagi, 1996
Vasconez, Bravo, Pazmino & Urbano, 2021) porque ade-
mas Castilla y Leon es un destino turistico interesante con
atractivos culturales, estabilidad geopolitica, seguridad y
proteccion (Buckley, Gretzel, Scott, Weaver & Becken,
2015).

Otra cuestion importante destacada por nuestro estu-
dio es la cuantificacion del gasto medio por persona y dia.
Asi, encontramos un gasto medio por visitante de 123 €,
muy similar a los 110 € indicados por (Rolfe, 2019) con
respecto a una ciudad regional de Australia. A este respec-
to, distinguiendo entre las categorias de eventos, el mayor
gasto medio por persona y dia se produjo en los torneos
(201,5 €). Investigaciones recientes como la presentada
por Jiménez-Naranjo et al. (2016) sobre el impacto eco-
nomico del World Padel Tour (WPT) 2013, realizado en
la ciudad de Caceres, nos pueden servir de estudio compa-
rativo sobre las estructuras de gasto del turismo deportivo.
Asl, este estudio descubrio que el beneficio econémico del
WPT de 2013 fue de 949.565,44 €, llegando a la conclu-
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sion de que los asistentes en Caceres gastaron una media
de 66,99 € incluyendo las pernoctaciones durante el even-
to. Cifras similares a la media observada en el mismo cam-
peonato del WPT realizado en Valladolid en 2018, que
establece un gasto medio de 64,3 € por participante y dia.

En este mismo sentido, también ha resultado til para
este analisis comparativo el trabajo de Salgado et al. (2018),
en el que se estudiaba el impacto econémico del Campeo-
nato de Espana de Natacion, realizado en la ciudad de
Pontevedra en el afio 2017. Este evento que conto con
347 participantes y 847 espectadores y que, segtn los
autores, tuvo obtuvo unos de 234.389 €, reportando un
gasto medio de 259,8 € por participante y dia. Aunque de
los 38 eventos, considerados en nuestro trabajo, no se
incluyeron eventos de la Federacion de Natacion, el even-
to realizado en Pontevedra se considera como una compe-
ticion relevante, por lo que se puede utilizar con el gasto
medio observado en el conjunto completo de torneos
recogidos para la muestra, como el ALPS de las Castillas,
El Torneo de Balonmano de la Playa Ciudad de Medina, el
Open Castilla y Leon "Villa del Espinar” y el Campeonato
de Europa de Descenso en Linea que, en su conjunto,
presentan una media ponderada de 238,2 € por dia, simila-
res a los reportados en el citado estudio de Salgado et al.
(2018).

Agha (2013) ya afirmé que era necesario un trabajo
considerable para perfeccionar la comprension de los efec-
tos de los deportes de ligas menores en las economias
locales. En este sentido, esta investigacion ha demostrado
que las ligas de Castilla y Le6n tienen un gran impacto en
la economia de esta region ya que las 139 ligas tienen aso-
ciados 19.894 partidos. Segiin Pedauga et al. (2020) el
impacto directo de estas ligas en el PIB a precios basicos es
del 1,5%, lo que supone un impacto econémico de mas de
930 millones de euros. Lo que podria sugerir que muchos
eventos pequehos organizados por muchas mas ciudades
podrian superar cualquier beneficio de un evento tnico a
gran escala (Agha & Taks, 2015), teniendo en cuenta que
el impacto econémico de la Maraton de Londres pronto
podria alcanzar los 59 millones de euros (Coleman, 2004).
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En lo que respecta a la distribucion del gasto medio,
nuestros resultados son coherentes con otros estudios de
impacto economico como los analizados por Coleman
(2004), que indica que el gasto en comida y bebida y en
alojamiento representa mas del 80% de los gastos declara-
dos por los turistas deportivos encuestados. A pesar de que
existen ciertas diferencias entre las categorias de eventos,
en las competiciones, que representan el 67,5% de los
eventos deportivos, el gasto en comida y bebida y en alo-
jamiento representa el 51,9% y el 27%, respectivamente.
Por lo tanto, sobre la base de las propuestas de Hussein
(2014), estos porcentajes deberian promover la coordina-
cion entre las agencias y organizaciones responsables de la
prestacion de servicios con el fin de explotar las oportuni-
dades turisticas haciendo un mejor uso de los recursos
disponibles. Esto deberia implicar programar principal-
mente actividades fuera de los eventos deportivos para los
asistentes ya que el actual porcentaje encontrado (11%)
parece escaso ya que las familias que acompafian a los par-
ticipantes son visitantes garantizados del destino que acoge
un evento deportivo de pequena o gran escala (Kaplanidou
y Vogt, 2010). Como proponen Fotiadis et al. (2020), los
responsables politicos y los organizadores de eventos no
deberian centrarse nicamente en la marca del evento,
sino también en la del destino, ya que estan interrelaciona-
das. Podrian promocionar lugares interesantes con activi-
dades paralelas para los visitantes, como festivales de coci-
na locales, etc.

Los gobiernos regionales y locales son llamados regu-
larmente a financiar eventos deportivos; sin embargo, la
valoracion economica para evaluar esas inversiones, a pesar
de tener un claro interés publico, son generalmente muy
limitadas, por lo que los resultados de esta investigacion
son un intento de resolver esta circunstancia. Ademas,
nuestros resultados podrian ser utiles para las federaciones
deportivas y otros organizadores de eventos deportivos,
ayudandoles a mejorar el valor de sus eventos deportivos.
No obstante, los resultados aqui presentados deben leerse
con la debida cautela, ya que se refieren a la respuesta de
un impulso de la demanda en el marco del equilibrio gene-
ral y, por si mismos, no deben ser la tinica medida utiliza-
da para promover un determinado evento deportivo. Por
otra parte, futuras lineas de investigacion podrian centrar-
se en la relacion entre el impacto economico de los even-
tos deportivos y el empleo asociado a ellos.

Conclusiones

La investigacion en el ambito de los pequefios y media-
nos eventos deportivos sigue siendo limitada, pero el pre-
sente estudio valora la contribucion econéomica de este
tipo de eventos deportivos a la economia regional. Sus
resultados constituyen un primer intento de ayuda util en
la planificacion de estrategias para este tipo de eventos y
deberia ser un punto de referencia importante a tener en
cuenta por los responsables politicos, ya que proporcionan
informacion relevante para promover actividades deporti-
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vas y aumentar la inversion en su desarrollo.

Los eventos deportivos investigados, seglin su tipologia,
se diferenciaron en cuatro categorias: competiciones (de
un dia), torneos (de mas de un dia consecutivo), campeo-
natos / de dias no consecutivos) y ligas (sistema de compe-
ticion en el que los participantes se enfrentan entre si). En
términos absolutos, es evidente que la diferencia entre las
ligas y el resto de eventos es significativa. En este sentido,
el impacto de mas de 930 millones de euros solo de las
ligas es mayor que el del resto de eventos deportivos. Sin
embargo, esta cifra debe contrastarse poniendo en valor
los 676,79 € de gasto por participante de los torneos fren-
te a los 28,55 € de las ligas, debido principalmente a los
mas de 19.000 partidos que implican las ligas.
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